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L AFFICHE

Contraintes créatives

Contraintes de production

- Eléments iconographiques (photographies, images,
vecteurs..)

- Accroche

- Nom, logo, baseline de 'entreprise

- Hiérarchisation de l'information

- Mentions obligatoires

- Charte graphique

- Parfois adéquation avec la campagne entiére

- Folices claires et lisibles

- Utilisation de couleurs accrocheuses
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Conditions d'exposition de |'affiche (rapide et claire)
Papier brilant ou mat

80 & 170 grammes = papier souple

250 grammes = papier rigide

CMIN

Résolution en 300DPI

Traits de coupe, fonds perdus, texte & lem des bords
PDF HD pour impression

Interdiction noir sur blanc

Vectorisation

3 typos max

Papier offset ou recyclé

Mentions légales : IPNS ou nom de limprimeur




CARTE POSTALE

Contraintes créatives

Contraintes de production

Recto/verso

Adresse du récepteur

Image, accroche, couleurs au recto
Texte au verso

Emplacement pour le timbre

Verso : adresse, crédits photos, pictos
Présence logo + baseline annonceur
Charte graphique

Adéquation avec la campagne

10,5cm x 14,8cm, format AS, A6
CMIN

Fonds perdus : 2mm

Traits de coupe : Zmm

PDF HD (impression)

Résolution en 300DPI

Fapier carfonné

250 grammes ou 350 grammes

Vectorisation

Pas + de 3 typos

Mentions légales : IPNS ou nom de limprimeur




FLYER

Contraintes créatives

Confraintes de production

- Image et dimension visuelle

- Recto/verso

- Accroche

- Nom, logo, baseline de 'entreprise

- Dimension explicative

- Mentions obligafoires (crédit photos...)
- Charte graphique

- Adéquation avec les autres supports de la
campagne (affiches..)

- Hiérarchisation de l'information

- Folices claires et lisibles

- Utilisation de couleurs accrocheuses

- Fapier brillant ou mat

- Papier offset ou recyclé

- 80 & 170 grammes = papier souple

- Format AS ou A6

- Couleur CMIN

- Résolution en 300DP

- Traits de coupe, fonds perdus, texte &1 cm des
bords

- PDF HD (impression)

- Vectorisation

- Fas + de 3 typos

- Mentions légales (PNS ou nom de l'imprimeur ;
«ne pas jeter sur la voie public»..)




CARTON D INVITATION

Contraintes créatives

Contraintes de production

llustration d'un concept par le visuel

Recto / verso

Accroche

Baseline + logo de I'annonceur

Mention des éléments princioaux (date, lieu)
Couleurs accrocheuses

Charte graphique

Mentions voulues par I'annonceur

Cohérence avec I'image de |'annonceur et ce qui

veut faire passer comme message

Langage en fonction du sérieux de |'événement

PDF pour impression
Fonds perdus (0,5cm)
Traits de coupe

Résolution en 300DPI
Vectorisation

Pas + de 3 typos

Papier cartonné si possible

CMIN

Choisir un format adapté & l'enveloppe |

INVITATION SOIREE PRIVEE

Invitation pour les lectrices de My Little Lyon
a la soirée d'inauguration des Galeries Lafayette Lyon Part Dieu,
le 20 septembre de 18h & 22h

entrée sur présentation de cette invitation, valable pour deux personnes  ©




COMMUNIO

UE DE PRESSE

Contraintes créatives

Confraintes de production

Méthodologie & respecter :
Titre implicite et accrocheur
Date + titre « Communiqué presse »

Chapeau = situation de com (QOQOOQCCP)

Paragraphes organisées du + au - importants (3

minimum)

Présence d'inter-titres
ldentité de 'émetteur
Confact presse en bas de page

FPossibilité de pieces jointes

Possibilité d'insérer des éléments iconographiques
Utiliser des polices simples

Logo de I'annonceur

Ne pas dépasser 1 page

Dimension informative, rédactionnel soigné
Langage courant & soutenu

Texte justifié

- Mails de journalistes = fichier presse
- Fichier PDF ou directement dans le mai

- En CMIN si envois postaux, 300 DP!
- En RVB si envois par mail, /2 DPI

- Format A4

- Pas plus de 3 typos

@
COMMUNIQUE Plaisir, le 20 juin 2016

« Cliquez et Roulez »,
un nouveau service pour gagner du temps

IKEA France lance son nouveau service « Cliquez et Roulez » dans son magasin
de Plaisir (78). En test depuis le 13 juin 2016, ce nouveau concept répond aux
nouvelles attentes des consommateurs et vient enrichir I'expérience client.
IKEA franchit une nouvelle étape aprés avoir mis en place « Cliquez et Empartez
» dans tous les magasins IKEA de France depuis 2015,

H Pour &tre toujours au plus proche des attente de
Cliquez et Roulez o' i Y0 iy (e e
il «Cliquez et Roulez= qui permet aux

EA consommateurs de récupérer leur marchandise,

- r\“‘ commandée en ligne, directement chargée dans

une camionnette. En s'inscrivant en tant que
membre 24/7 sur le site de Hertz, le client
obtiendra un code qui lui permettra de louer et de

retirer le véhicule du lundi au vendredi, dans le
magasin de Plaisir (78), magasin pilote.

« Nous sommes trés heummr de lancer ie service = Cliquez et Roulez » qul constitue une
étape 3 de 1 client. Ce service
garantit une n‘!spanlbff/té des produits o e vablcil ans que le client prépare la
marchandise et sans qu'il doive lui-méme la charger dans son véhicule. C'est un concept
unique qui s'adresse plus particuliérement & tous ceux qui ne possédent pas de véhicule
pour transporter leurs meubles » précise Plerre Villeneuve, Directeur de la relation client
chez IKEA France.

Depuis 2015, les clients de I'ensemble des magasins IKEA en France ont déja la
possibilité de récupérer leurs produits grice au service de retrait en magasin « Cliquez et
Emportez ». En se connectant sur le site Internet IKEA .fr, ils peuvent faire leur sélection
parmi la totalité de I'offre meuble, soit environ 5000 références sur 9500.

A propos de IKEA France

En France, classé parmi les 20 plus grands distributeurs, IKEA est e |eader de 'ameublement et de
I'aménagement de la maison avec 18,3% de parts de marché.

L'enseigne compte dans |'Mexagone 32 magasins, un site de e-commerce IKEA.fr, et un centre de

relations clients,

§ millons e Frangais sont membres IKEA FAMILY, les mogasins IKEA ont requ 50 millons de
visites innée fiscale 2015 (d ler septembre 2014 au 31 aclt 2015) et le site IKEA.f
comptal b\lsé 140 millions de visites sur cette méme période. Mauhiﬁ IKEA France emplole 9 740
callaborateurs, 20% de son nssnmme it 2t renauvelh Charuis aniie.
IKEA fonde son dévs ETWBEmEI‘t sur une culture et des valeurs fortes, clés de son succés. Ces
valeurs, comemines & Fensamble dea collaboratzurs b des: pays dans ksquels IKEA.est Implard
simplicité, ). sldent chacun 4 se développer et & contribuer 8 la
Vision de IKER de <crée un melledr Qutdien pour 1€ s Grond nombre <

r.qmm presse
Mail rpfrance@ikea.com
o T 3061 15 16



PUBLI-REPORTAGE

Contraintes créatives

Confraintes de production

- Adéquation avec les autres supports de la
campagne

- Charte graphique & conserver

- Adéquation avec le support utilisé

- Mentionner « publicité »

- Dimension informative et journalistique

- Insertion d'éléments iconographiques (logo,
produit(s)..)

- But promotionnel = exemple : article sur un produit
de beauté

- Utilisation d'un langage courant

- Folices simples et claires

CMIN

Résolution en 300DP!
Vectorisation

Pas plus de 3 typos

Format en fonction du support (magazine)

COMMUNIQUE

D Anti-Fatigue

LA FORM

Notre corps est une formidable
machine a produire de
I'énergie. Mais parfois,

elle n'arrive plus a suivre.

Nos conseils pour ne

laisser la fatigue s'installer.

> Quand le manque
d’énergie se fait sentir

Notre corps a sans cesse besoin d’éner-
gie. pour assurer nos mouvements mais
aussi au repos, pour faire fonctionner
nos organes. Ce sont nos cellules qui
produisent cette énergie, 2 partir de
Toxygene et des nutriments qu'on leur
apporte. Mais parfois, les «carburants»
viennent 4 manquer. La production
énergétique se détraque mais notre
rythme, lui, reste le méme! Résultat:
la fatigue prend le dessus.

> La solution : I'énergie
libérée au fil des heures

Pour lutter contre le manque de tonus,
dred ¢ i

RETROUVEZ

E

permet une libération des actifs de
Pénergie prolongée pendant 6 heures*
Lélaboration unique de ces compri-
més régule la libération des nutriments
et donc leur absorption progressive.
Vous conservez dynamisme et effica-
cité tout au long de la journée.

* Libération prolongée des vitamines B1, B2, B3, BS,
B6etC.

BION® ENERGIE
CONTINUE:

3 souches Tri-Bion
Harmonis, 3 minéraux
(jode, zinc et fer) et

11 vitamines dont la
vitamine B12 qui
contribue & un métabo-

P
comme Bion® Energie Continue peut
aider. Innovation brevetée, elle béné-
ficie d’une nouvelle technologie qui

dassimilation dans Forganisme.

B s » s

el hots:Getyirages, DR,

Les 3 couches d'actifs se diffusent selon les spécificités

lisme énergétique normal
et la vitamine B6 et
le fer qui participent
aréduire |a fatigue.
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[l BESOIN D'UN COUP|
DE FOUET DES LE MATIN?

Sur lagamme

Décowrez a gamme Bion® Energie et profter
emen e A€ survole et

| stemaiusiantac s

| R e

e, e s o St

Bion® Energie Plus vous aide
& bien démarer la journée
et faire le plein d'énergie.

Demandez conseil
2 votre pharmacien.
Lire a notice.

Plus d'infos.

sur bion.fr

e o b pon s |

b

POUR VOTRE SANTE, MANGEZ AU MOINS CINQ FRUITS ET LEGUMES PAR JOUR. WWW.MANGERBOUGER.FR



SIOP TROTOR

Contraintes créatives

Confraintes de production

Adéquation avec les autres supports de la

campagne

Charte graphique & conserver

Message court et interpelant

Recto / verso

Folices claires et lisibles

Utilisation de couleurs accrocheuses

Faible présence d'éléments iconographiques
logo de I'annonceur

Méme message des deux cotés = double

impression

CMIN

Résolution en 300 DP!
Format A3 généralement
Fas plus de 3 typos
Impression en couleur




SPOT RADIO

Contraintes créatives

Confraintes de production

- 20 & 40 secondes

- langage courant

- Message clair ef concis

- Signature sonore (slogan..)

- SUR LA COPIE : Rédaction d'un script

- Fonctuation

- Message accrocheur et qui se distingue parmi les
autres

- Si message sérieux = importance du silence

Choisir une voix odc:pfé au message
Avoir une ambiance sonore
Diffusion lors des primes time ou en fonction des

horaires d'écoute de la cible




EMAILING

Contraintes créatives

Contraintes de production

Objet explicite et accrocheur

Personnaliser 'expéditeur

Présence d'un header (haut de I'e-mail)
Présence d'un Foster (mentions légales..)

En bas : signature (nom, prénom, mail, n” de &)
Fas trop de photos

Rédactionnel soigné, langage courant mais

courtois

Respect de la charte graphique
Cohérence avec les autres supports de la

campagne

Possibilité d'insérer un lien

Vérifier la conformité des P)/ des liens
Images en /2DP|

Texte ferré & gauche

FPas plus de 3 typos




VIDEO OU PUBLICITE AUDIOVISUELLE

Contraintes créatives

Confraintes de production

- logo de I'annonceur

- Présence du slogan

- Adapter le message au support = il peut étre
lisible ou auditif

- Folices claires et lisibles

- Images en lien avec le message ou qui illustrent le
propos

- Images originales

- langage courant

- Ne doit pas contenir d'éléments choquants qui

pourrait nuire a aufrui (racisme, pornogrophie, violences,

discrimination, diffamation, propagande...)
- Doit faire passer une émotion aux téléspectateurs

- Format vidéo (mp3, mov, .mp4, avi, ..) en fonction

du support (internet @ youtube 2 tv 2.)

- Résolution : 480p ¢ /20p ¢ 1080p ¢ 4K 2 8K 2
- Choisir une voix

- Choisir une bande son (droit d'auteur, mentions
légales..)

- Le support doit étre validé par 'ARPP (autorité
régulatrice professionnelle de la publicité)

- RVB

SUR LA CORPEE, IL EST NECESSARRE DE METTRE

- Le synopsis
- Désignation claire voir visuelle du produit - Le scénario ATTReK
oM
- Storytelling - Le stroyboard MARS
TTLE scReen 6 Secords _FA
FADE (N FRoM @LAck oF MARS SPACE Sww
- Secod 4 secords
3 e el - ¢ -
‘;f; : . /’ = Egj) T
- @ = ,UJ{ fé\;
Wil e G2 =
| h" :
SPACE f“ oVERS fff SPACE SHP Fys oueR, PERsoR OB GROVMD
STORY BOARD [l s sne. e oS shace suip

S secards

6 seconds



PUBLICATION RESEAUX SOCIAUX

Contraintes créatives

Confraintes de production

- Utilisation d'éléments iconographiques ou
audiovisuels

- Folices claires et lisibles

- Eléments accrocheurs

- Possibilité d'utiliser une musique

- Message fres explicites et intriguant

- Texte en description

- Langage courant

- Utilisation d'émoticones

- Utilisation d'hashtags

Format PNG ou JPEG

RVB

Résolution en /2 DPI

Facebook : 820 x 312 ou 1200x630
Instagram : 1080 x 1080 ou 1080 x 1350

Faire des pré-test — s

L i

©
@ shinola

Shop Now

el

® 1,518 likes

v

Sponsored v

shinola 20 Days of Gifting, Day 3: Our #SilverLake
store at 3515 Sunset Blvd feels a special connection
to our Runwell Turntable, the first product... mor



STORY RESEAUX SOCIAUX

Contraintes créatives

Contraintes de production

- Eléments iconographiques ou vidéos

- Tres peu de texte

- Aller & l'essentiel = dynamisme

- Possibilités d'utiliser des GIF ou des émoticones =
message dynamique et clair

- Choix typographique = utiliser des couleurs lisibles,
polices lisibles

- Possibilité de mettre le lien de I'annonceur en

« Swipe Up »

- Logo de l'annonceur

- Utilisation d'hashtags

- Format court (10 & 15 secondes)
- Fléments en RVB
- Vérifier la pixellisation




RANNIERE WEB / MOBILE

Contraintes créatives Confraintes de production
- Faible utilisation d'éléments iconographiques - Format : JPEG, PNG ou GIF
- logo de I'annonceur - Résolution /2 DP|
- Message trés court mais trés explicite - RVB

- Utilisation de polices claires et lisibles

- PAS DE BLANC = car la majorité des sites web
sont blancs donc manque de lisibilité du message

- Possibilité de gif pour dynamiser, ou vidéo

LA
TRIBUNE ECONOMIE BOURSE ENTREPRISESL FINANCE HI-TECH VOSFINANCES IDEES METROPOLES CARRIERES
CACA 40,24%" v, aie uneUime mmew  uh mwe
A l'EUEEEEﬂEEENﬂl‘LJSNUIM VI!'
OF L'INNOVATION. TEC;'I;EOLOGY BNP PARIBAS
15-16-17 JUIN / PARIS 2017 La bangue dun monde qui change

EN CE MOMENT Donald Trurmp Législatives 2007 Légizlatives britanniques 7 Bréxit Fintech Intelligence antificielle




